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Sammen star vi staerkere

Et turismefeellesskab med

+120 turismepartnere

| samarbejde med vores turismepartnere arbejder vi malrettet pa at
udvikle turismen og positionere Fjordlandet som en mere baeredygtig
destination for bade ferie- og erhvervsturister. Samtidig fokuserer vi p3,
at turismen skaber vaerdi for bade byer og lokalsamfund.

Et godt sted at bo er et godt sted at besage.
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De storste internationale markeder

(andel af Fjordlandets overnatninger)
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Hvordan overnatter gaesterne
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21 Turistinspirationer '

Pa 21 turistinspirationssteder fordelt over hele
destinationer, er vi synlige for lokale, regionale,
nationale og internationale geester.

Udlevering af guidebog og kort.
QR-koder til Visit Fjordlandet

Netveerk mellem aktarerne

visit
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Roskilde - Lejre - Frederikssund
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Mobil
turistinformation

Labende tilstede med mobil
turistinformation i forbindelse
med arrangementer, events
henover sommeren.
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Kig og klik pa Fjordlandet

Hos VisitFjordlandet er vi altid til stede - dagnet rundt, aret rundt. Vores digitale platforme
arbejder for at inspirere og informere bade lokale og besggende om de unikke oplevelser
i Roskilde, Lejre og Frederikssund.

Instagram fglgere Nyhedsbreve Google Display annoncer Website

28.854 EYACYAN 31.458.335 490.467

visninger Sessions

1,7 millioner besggende pa Instagram modtagere
34.375 klik 722.285 sidevisninger

Hvor kom de besggende pa hjemmesiden fra? Mest besggte undersider pa hjemmesiden:
Lande: Byer: 1. Gundsgmagle sg og rarskov 6. Bolund, et levn fra Istiden
1. Danmark...... 85.08% 1. Kgbenhavn...... 35% 2. Vandreferie 7. Julemarkeder i Fjordlandet
2. Tyskland........ 3.68% 2. Aarhus.......... 7.48% 3. Juli Fjordlandet 8. Guide to experiences in Roskilde: Rock, Vikings and World Heritage
3. Andre lande.. 11.23% 3. Roskilde......... 3.69% 4. Efterarsferie for barn 9. The Land of Legends
4. Odense......... 1.36% 5. Sommerguide til Fjordlandet 10. Roskilde
5. Qvrige byer... 52.47%



Udforsk

enestdende natur

Digital
markedsfering
af Fjordlandet
hele aret
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Adventure awaits between

the treetops
Only 30 migmtes from Copenhagen

Tre digitale
indsatser
pa tvaers af
kanaler




Den Vilde Vej (Sagnlandet Lejre)

Lanceringen af Den Vilde Vej i Sagnlandet Lejre, blev understattet af en digital
kampagne pa Meta med bade betalte annoncer og organiske opslag samt
Google Display-bannere.

Meta - betalte annoncer:

« Engelsk og Dansk kampagne i flere formater - video, karussel og enkeltbilleder
* Samlet: ca. 643.000 brugere
« Samlet antal eksponeringer: ca. 1,39 mio. visninger i alt

* Samlet landingpagevisninger: 30.341

Organisk indsats (Facebook + Instagram)
Skabte stor synlighed og engagement:

* Instagram (Reel): 227.641 visninger | reekkevidde 95.193 | 1.177 interaktioner
* Facebook (video): 197.624 visninger | reekkevidde 128.797 | 3.028 klik

Google Display-bannere:
Malrettet internationale gaester (DE, NL, FR, USA) i Roskilde/Kabenhavn 502.354
visninger | 17,84 sek. gennemsnitlig viewtime

visit

®

+ Til dig v Venner

visitfjord|
Ji Giuli nf’&pa 5

"
Lejre Land of Legends

Se overszettelse

an O

\/ Sagnlandet Lejre

Be blown away by Viking
architecture

Only 30 minutes from Copenhagen

Step into the past
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Roskilde Domkirke (sensommer/efterar)

| efteraret (25. aug. - 20. okt.) blev der gennemfart en international Meta-kampagne for

Roskilde Domkirke malrettet turister i Kgbenhavn med fokus pa landingpage-trafik. . o

+ Reelsv Venner®z#

Meta - betalte annoncer (Facebook og Instagram):
Kampagne i flere formater - enkeltebilleder og videoannoncer, der formidlede
stemning, arkitektur og detaljer fra Domkirken.

* Brugere: 225.681
* Eksponeringer: 545.796 visninger i alt

* Landingpagevisninger: 3.694 Every detail tells astory
Step into 1000 yearsof stories at Roskllde Cathedral!

Organisk indsats (Instagram) - To opslag

« Samlet antal visninger: 51.349
* Samlet reekkevidde: 24.020 brugere

* Samlet antal interaktioner: 877

Display-kampagne: Danske gzester bosiddende
i Kebenhavn/Region Hovedstaden:

* Korte i uge 43-44 (2024) og uge 13-14 (2025)
* Malrettet 35-85-arige kulturinteresserede
+ Kampagnen opnaede 1.192.694 visninger og en gennemsnitlig

viewtime pa 11,87 sek.

visit

Roskilde Domkirke

En oplevelse
en dronning vaerdig

- Kun 30 minutter fra Kebenhavn

ROSKILDE @
FIORDLANDET  @RISte B
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Frederikssund Vikingespil

| forbindelse med Frederikssund Vikingespil 2025 blev der gennemfert © FrederikssundVikifigespil
en digital indsats pd Meta og Google Display med fokus pa trafik til 5) L ordand e X :
landingssiden (28. apr. - 4. juli). Oplev Frederikssund Vikingespil denne

sommerl A s g !

Tag hele familien med pa en Se mere ,“‘A{zs,dgaernes drumo_vakkes

Meta - betalte annoncer (Facebook og Instagram)
Forskellige annonceformater - enkeltbilleder samt samlinger,
der viste stemning, scenografi og karakterer fra forestillingen.

* Samlet: 289.662 brugere

i flammerne

y Frederikssund Vikingespﬂézo;—juni - 6. juli
. > |
W

« Samlet antal eksponeringer: 1.107.782
* Samlet antal landingpagevisninger:10.882

Google Display-bannere

Periode: 6. juni-23. juni

+ Malgruppe: Mand og kvinder (primzert 30+) med interesse for teater, e

.
historie og familieoplevelser. mnn
« Geografisk afgraensning: Radius 20-25 km omkring bl.a. Roskilde, Hillerad, 1 B

OO 928 57 kommentarer 81 delinger

Holbaek og Helsinger.

FJORDLANDET
* Kampagnen opnaede 1.673.307 visninger, 1.989 klik, og leverede Roskilde - Lejre - Frederikssund

g Synesgodtom (7) Kommenter > Del

en gennemsnitlig viewtime pa 10,45 sekunder.

visit
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THE OFFICIAL TOURIST GUIDE

Guidebog
2025

60.000 eksemplarer distribueret lokalt og
regionalt pa caféer og biblioteker samt
nationalt via GoCards til caféer, biografer

og Kgbenhavns Turistinformation. e

’
Fjordiondet | @

FJORDLANDET ~




Vikingesamarbejde

| samarbejde med Destination Fyn og Destination

Trekantsomradet er Fjordlandet en del af projektet:

The Rise and Fall of the Vikings.

Samarbejdet formidler en sammenhangende
forteelling om vikingernes Danmark gennem én
samlet rute, hvor historie, landskab og formidling
bindes sammen pa tveers af landet.

Samarbejdet startede i 2025 og fortsaetter
videre i 2026.

visit
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The Rise
And Fall Of
The Vikings
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Vikingesamarbejde
Resultater R

Spuren machtiger Krieger

| september 2025 sendte Fjordlandet i faellesskab
med Destination Fyn, Destination Trekantsomradet
og VDK en gruppe tyske og hollandske journalister
afsted pa vikingeruten og i november tikkede det
farste resultat af samarbejdet ind.

Artiklen: Einmal in die Wikingerzeit bitte!

Eine Reise auf den Spuren machtiger Krieger,
er blevet delti mere end 50 onlinepubliceringer
pa landsdaekkende aviser, nyhedssites og portaler St tin i
- med en samlet reekkevidde pa omkring
10 millioner lzesere.

visit
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Synlighed i
Kegbenhavn

Markedstaring malrettet kebenhavnere
og internationale gaester

visit
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Kebenhavns
Turistinformation

« Samlet besggstal: Ca. 300.000 i 2025

« Stor eftersporgsel pa Guidebogen. Ligger bl.a.
pa deres Daytrip-bord. Ca. 2-3 tusind
distribuereti 2025

FIORDLANDET

Get golden moments

Tilstedeveerelse inkluderer bl.a. VisitFjordlands sajle,
pop-up udstilling i foraret, digitale skeerme og app.

visit
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FREE *

CITY MAP

The official

Guide to Buses, Trains & Metro
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Synlighed pa bykort
over Kgbenhavn

Bykortet trykkes i et oplag pa
700.000 print per ar og ligger i
Kabenhavns lufthavn, krydstogtskibe,
hoteller, metrostationer og
decentrale turistinformationer.

visit //\
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Fjordlandet til
Tivoli Food Festival
24-25. maj 2025

Deltagelse fra: Valneddegarden,
Flid Gods og Snoremark

| samarbejde med Visit Nordsjeelland og
Destination Odsherred praesenterede vi
omradets lokale ravarer.

visit
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Fjordlandet indtager
Kobenhavn i august

39 digitale plakater i hjertet af Kebenhavn
- 12 forskellige kreativer - 2.478.000

ugentlige fodgaengere. E=cr & i i i Wl N
* Rullende storformat pa bagsider af RN ’T”' .
dobbeltdaekkerbusser i centrum - LA LI ; _/L_ U'S F
- Danmarks storste bagsideformat. T § . e

» Digitale plakater pa
Kagbenhavns Turistinformation.

. . o . -} | T T = & -“‘ ',HH\? | X5 :
« Digitalt: Malrettet Google Display og Meta N\ew | i} Q’ -
2\ - - D) \ :
: N .. FJé)RDLANDEj \M%?a“&h}f?\ 24
visit s — 14 : i U
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16-siders indstik i
Dagbladet Politiken

« Udkom lgrdag den 22. juni.
« Oplag pa 50.000.

 Indstikket kan findes bade i printudgaven
og via Politikens e-avis.

« 500 distribueres lokalt i Fjordlandet.

FJORDLANDET —~



~ ﬁd’ériks;fa SofESigeqad Q SOPHIA KALKAU
1 - | ROSKILDE
DOMKIRKE

Uge 42 for hele familis

e g
B o pé Roskilde Museum
i ; " e - Oplev Roskilde Racer = hi
/ ¥ < - " b - om Danmarks vildeste mo!
-, " - S Send de mindste pé race

og maerk farten p& banen, €

opdagelse i museets udstilling:

og leg jer gennem dagen.

Gratis adgang for barn. k FREM TIL

! % 27. NOVEMBER 2025
Roskilde Domkirke danderrammen om en unik udstil-
ling, hvor samtidskunst meder enestdende arkitektur.

i {1 Her Indgar 24 flag fen iy og forunderlig dialog med
Den sada Jletid e foF ta e oy et bugnay Kirkens arkitektur, kunst og historfe. Udstillingen tager

med eventyrlige juleoplevelser for hele familien afsoet | dobbeltvarket Transformationsmanualen@f
i Roskilde, Lejre og Frederikssund. digter Ursula Andk|eer Olsen og billedkortene £sken

med forvandiinger af billedkunstner Sophia Kalkad,
n n n r D
Sé klip guiden ud og brug den som din julehuskeliste.
i [

L M
e
Jul som 11920 Liitzhefts Kebmandsgard

Lysfest og vintermarked pa Frederikssund Vikingeboplads

Familieudflugt efter det perfekte juletrae

Julemarked i idylliske Sct. Hans Have

| aviser og
magasiner.

Jul og jél med fortidsfolkene i Sagnlandet Lejre

Juleferie pa Vikingeskibsmuseet i Roskilde

Julehygge for hele familien pa Dyssegaarden

Julemarked, traefaeldning og hestevognskersel pa Ryegaard
Julevaerksted, bingo og faelleskoncerter pd RAGNAROCK
Jul som i gamle dage pa Selse Siot

Stemningsfulde juletraestzendinger

Primaert Politiken
og lokalaviser

Juleweekend pa Musicon

Adventshygge pa Frederikssund Museum, Faergegarden
Det idylliske juletog i Hedeland Naturpark

Roskildes sterste julemarked pa Staendertorvet
Julestemning pa Herslev Bryghus

Julemarked pa historiske Tadre Molle

Fzellessang og stemningsfulde julekoncerter

Julebanko pa Gimle

Nyde julens lzekkerier pa caféer og restauranter

1940’ernes jul og lave “snydemarcipan” pa Roskilde Museum

Julemarked i den gamle byradssal i Roskilde

visit

FJORDLANDET e
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Besag fra content
creator og fotograf,
Evolumina

| efteraret havde Fjordlandet besgg af den tyske
fotograf og rejseblogger Marcel Lesch, der star bag
Instagram-profilen Evolumina med over 437.000 falgere.

Samarbejdet resulterede i visuelt steerkt indhold med fokus
pa natur, kultur og landskaber - et centralt element i
formidlingen af Fjordlandets fortzelling.

De to samarbejdsposts opnaede samlet
596.734 visninger og ndede 23.720 konti.

FJORDLANDET ~




Besgg fra Mette Sommer
& Carina Drommesteder

| august besagte
Carina Dremmesteder
Fjordlandet med

sin familie pa en
femdags tur.

| maj besggte Mette
Sommer Fjordlandet pa en
endagstur fra Kabenhavn
sammen med sin familie.
Fokus var pa vandring og
naturoplevelser teet pa

all 56

Samarbejdet byen, med stop ved
resulterede i en Herslev Bryghus,
guide med 12 Treekfeergen ved Kornerup

familieoplevelser A og Boserup Skov.

og en reel fra
Tarzanskraenten. dsdoli o o

Isker

tylg glomus g det fik vi Dtbl til

bd telphytt shelter, hy\t) v, telt o gmgt mere
31. august

Samarbejdet resulterede i
en reel, som naede
83.362 konti og opnaede
114.097 visninger.

Visit /_\/\
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Pressebesag

| 2025 har hele 20 journalister fra
internationale magasiner og dagblade
besagt Fjordlandet (DE, NL, IT, CH og SE)

Heriblandt journalister, der producerer
tv- og podcastindhold samt skriver
rejserelaterede artikler for forskellige aviser.

visit
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Pressekl

visit
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Kullulaml Mautngh
Diinemarkg Wikinger-Spots: Auf den
Spuren Miichtiger Krieger
Hilner Cyadt Anyiger
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Forud for Femern Baelt Forbindelsen, der dbner
i 2029, har vi aget fokus pa det tyske marked.

» Tysklandskampagne i samarbejde med
VisitDenmark og de gvrige
destinationsselskaber pa Sjzelland:

- Pressebesgg
- Sociale medier

FJORDLANDET —~



>; - Presseresultater
A Tyskland

De tyske pressebesag i 2024 og 2025 har skabt stor
synlighed for Destination Fjordlandet i Tyskland.
Disse har resulteret i:

131 publiceringer

19,16 mio. eksponeringer

4,7 mio. DKK annoncevaerdi

Kilde: VisitDenmark

FJORDLANDET

visit //—\



Kampagne:

o Hold jerfs
Fjordlandets M e
mgdesteder e

| samarbejde med MeetDenmark og andre partnere
arbejder vi pa at styrke og udvikle Fjordlandet som en
attraktiv destination for mader og events - med szerligt
fokus pa at udnytte potentialet i skuldersaesonerne.

* Annonce i Optimeet magasin (helsides) - Marts

* Annonce i Hotel og Konference Magasinet - September
* Lancering af Fjordlandets Made- og Konferencesteder - Oktober
*  Netveerksmader

* Nyt mgdemagasin

Visit /\/\
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Bzeredygtighedshjulet

Tag temperaturen pa jeres baeredygtighed

Baeredygtigheds-
opkvalificering

| samarbejde med Erhvervshus Sjaelland understatter
vi vores turismeaktarer i at arbejde malrettet med
baeredygtig forretningsudvikling med afsaet i
baeredygtighedshjulet.

| Izbet af 2024-25 har vi hjulpet 16 akterer igennem
forlabet med 1:1 sparring og gennemgang af
baeredygtighedshjulet. 12 af aktarerne har taget imod
tilbuddet om at deltage i kompetencegivende
workshops efterfelgende.

visit
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Kendskabsture for
turismepartnere

| efteraret 2025 har vi aftholdt en kendskabstur, hvor
ca. 20 turismepartnere sa unikke og fantastiske fund
fra Fjordlandet. Turen gik til Vikingeskibsmuseet,
Lejre Museum og Sagnlandet.

visit
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D eSti n ati o n Fj o rd I a n d et Turismeskabte job, 2023

2.831

Turismen skaber omsatning i hele kommunen
Turister leegger penge i bade overnatningssteder,
restauranter, detailhandel og andre erhverv.

Omszetning skaber lokale job

Turismen skaber job direkte i hoteller, restauranter og
kulturtilbud - og indirekte i fx transport og hos lokale
virksomheder, nar ansatte bruger deres lgn lokalt.

Skatter og afgifter
(mio. kr.), 2023

Turismen giver skatteindtaegter 283 140 EHUEE!
Turisternes forbrug bidrager med moms, afgifter og
personskat fra ansatte i branchen, hvilket er med til at

finansiere skoler, seldrepleje og kultur.

Varer [l Stat I Kommune

Vaerdi hele aret
Flere turister rejser uden for hajsaesonen, hvilket sikrer Fordeling af overnatninger, 2024
aktivitet og arbejdspladser aret rundt.

Overnatninger uden for
. . Lo hojsaeson, 2024
*Hgjsaeson er her defineret som juli og august. Udlandet

65%

FJORDLANDET




Udvikling i europziske overnatninger i Fjordlandet
2021-2025 (ekskl. december)

Totale antal i labet af aret

103 t.

90 t. 93 t. 93 t.

44 t.

2021 2022 2023 2024 2025
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Udvikling i tyske overnatninger i Fjordlandet
2021-2025 (ekskl. december)

Totale antal i labet af aret

47 t.

42 t. 42 t.

37 t.

22 t.

2021 2022 2023 2024 2025

FJORDLANDET
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